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Fakulta
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STATNI ZAVERECNA ZKOUSKA
(bakalarska)

Cast statni zavérecné zkousky: Management rekreace a cestovniho ruchu
Studijni program: Télesna vychova a sport
Studijni obor: Rekreologie

Cilem statni zavérecné zkousky je prokazat troven kompetenci (analyza a syntéza poznatkd,
feseni problémi, odborna komunikace, celkové vystupovani a jednani), které si student/-ka osvojil/-a
v pribéhu studia.

Poznamka: Zkousi se v rozsahu latky odpiednasené na prednaskach, seminarich a témat, zadanych k
samostudiu. VSechny otazky vnimejte v kontextu vékovych a socialnich specifik, a zaroven s
prihlédnutim k osobam zdravotné a sociidlné znevyhodnénym.

Organizace:
a) student/-ka absolvuje pripravu v délce 2-3 minut;
b) student/-ka absolvuje zkousku pted komisi, a to vzdy podle zaméteni okruhti dané
problematiky. Délka zkousSeni je individualni (primérné 10-15 min).
Okruh ¢. 1:

a) Projektovy management pro sportovné orientované zameéry
e Vyhody projektového fizeni
e Nevyhody projektového fizeni

b) Cestovniruch
e Zakladni druhy cestovniho ruchu

Okruh é. 2:
a) Navaznost projekta na cile a priority regionalni a statni politiky ve sportu
e Dotacni vyzvy Narodni sportovni agentury
e Dotacni vyzvy vybraného kraje ve sportu
b) Organizace a Fizeni cestovniho ruchu
e Koncepcéni a strategické dokumenty

Okruh ¢. 3:
a) Legislativni minimum ke sportovnim soutézim a akcim
e Ohlasovani sportovni soutéZe a akce
e Problematika mistnich poplatkt
b) Obchodni korporace
e Prehled obchodnich spole¢nosti, jejich zaloZeni, organizace
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Okruh ¢. 4:
a) Organizace sportu v Ceské republice

e  Statni sprava pro télesnou vychovu a sport
b) Sluzby cestovni kancelaie

e Cestovni kancelar a cestovni agentura
e Zaijezd

Okruh ¢é. 5:
a) Zakladni makroekonomické velic¢iny, jejich interpretace
e  Hruby doméci produkt (HDP), princip vypo¢tu, co odrazi v ekonomice
b) Marketing, marketingovy mix
e Vymezeni pojmu, marketingové nastroje
e  Produkt jako marketingovy nastroj

Okrubh é. 6:
a) Fiskalni politika vlady, monetarni politika centralni banky
¢ Role vlady v hospodaiské politice, vydaje statniho rozpoctu, datiové prijmy
e Dopady expanzivni/restriktivni fiskalni politiky — inflace, zaméstnanost, HDP, rozpocet
b) Neziskové organizace, ptisobnost sportovnich a télovychovnych jednot
e Typy neziskovych organizaci

Okruh ¢é. 7:
a) Manazerska ekonomika
e Vymezeni role manaZerské ekonomiky; uplatnéni, cile
e Rizeni likvidity, pracovni kapital, ¥izeni z4sob
b) Online marketing
e  Marketing na socialnich sitich, FB, IG, metriky

Okrubh é. 8:
a) Majetek podniku, jeho struktura, financovani
e Rozvaha a vysledovka, jejich charakteristika, vyznam
e  Aktiva podniku, stal4 aktiva, obéznéa aktiva
b) Public relations
e Vymezeni pojmu, vyznam
e Nastroje PR

Okruh ¢. 9:
a) Zivnostenské podnikani
e  Druhy a priklady Zivnosti
b) Ubytovaci a stravovaci sluzby
e  Druhy ubytovani a stravovani
¢ Koncepty a fetézce v ubytovani a stravovani

Okruh é. 10:
a) Pracovné-pravni vztahy
e  Zakonik prace — pracovni pomér a véci s nim souvisejici
e Dohody o konani prace mimo pracovni pomeér
b) Marketingova komunikace
e  Marketingovy komunika¢ni mix
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Okrubh ¢. 11:
a) Projektovy management pro sportovné orientované zameéry
e Projekt
e Typické znaky projektu
b) Cestovni ruch
e Vymezeni zdkladnich pojmi
e Klasifikace cestovniho ruchu, ¢élenéni acastniku cestovniho ruchu

Okrubh é. 12:
a) Navaznost projekti na cile a priority regionalni a statni politiky ve sportu
e Dotaéni vyzvy vybrané obce ve sportu
b) Organizace a rizeni cestovniho ruchu
e Mezinarodni organizace cestovniho ruchu
e Organizace a fizeni cestovniho ruchu v Ceské republice

Okruh ¢é. 13:

a) Legislativni minimum ke sportovnim soutézim a akecim
e Vstupné na sportovni akce
e Pouzivani hudby — verejné produkce
e  Zasady zdravotnického zajisténi

b) Neziskové organizace, pusobnost sportovnich a télovychovnych jednot
e  Soukromopravni NO
e Vymezeni prostoru plisobnosti sportovnich a té€lovychovnych jednot

Okruh ¢. 14:
a) Organizace sportu v Ceské republice
e Spolkova télesn4 vychova a sport
e Podnikatelsky sektor ve sportu
b) Obchodni korporace
e Druzstvo

Okruh ¢. 15:
a) Zakladni makroekonomické velic¢iny, jejich interpretace
¢ Inflace, index spotiebitelskych cen
¢ Nezaméstnanost, typy nezaméstnanosti
b) Marketing, marketingovy mix
e Cena jako marketingovy nastroj

Okrubh é. 16:
a) Fiskalni politika vlady, monetarni politika centralni banky
e Role a cile Ceské narodni banky, nastroje, pravomoci
e Dopady expanzivni/restriktivni monetarni politiky — inflace, zaméstnanost, HDP, rozpocet
b) Marketingova komunikace

e Alternativni marketingova komunikace — product placement, guerilla marketing, viralni
marketing, event marketing

Okruh ¢é. 17:
a) Manazerska ekonomika
e Pohledavky, zavazky a jejich role v fizeni likvidity podniku
b) Online marketing
e Webové stranky, webova analytika, PPC
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Okruh ¢. 18:
a) Majetek podniku, jeho struktura, financovani
e Pasiva podniku, vlastni kapital, cizi kapital a jeho vyuziti
b) Public relations
¢ Komunikace s médii — tiskovy mluvci, tiskova konference, krizova komunikace

Okruh ¢. 19:
a) Zivnostenské podnikani
e Podnikani a dané
b) SluzZby cestovni kancelaie
o Zijezd

Okruh é. 20:
a) Pracovné-pravni vztahy
e Mzda a jeji vypocet
b) Ubytovaci a stravovaci sluzby
¢ Hodnoceni kvality sluzeb v oblasti ubytovani a stravovani
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